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इटंरनेट, स्माटटफोन आणि इतर अनेक सामाणिक माध्यमांच्या वापरातील अमयाटद वाढीमळेु 

भारतीय लोकशाहीतील अत्यंत महत्वपूिट गोष्ट म्हििे णनवडिकू प्रणिया मलूभतू स्वरूपात 

बदलली असल्याचे णदसते. फेसबुक, व्हॉट्सअॅप, एक्स (ट्णवटर), इन्सस्टाग्राम आणि 

युट्यूबसारख्या णवणवध व्यासपीठांमळेु रािकीय प्रचार, मतदारांशी संवाद, िनमतणनणमटती 

आणि रािकीय सहभाग यांना नवे पररमाि प्राप्त झाल्याचे णदसते. २०१४ नंतर सामाणिक 

माध्यमे ही केवळ प्रचाराची पूरक साधने न राहता णनवडिकूीच्या रिनीतीचे कें द्रणबंद ूबनली 

आहते. या संशोधन लेखात २०१४ पूवीचा आणि २०१४ नंतरचा कालखंड यांचा तुलनात्मक 

अभ्यास करण्यात आला असून स्माटटफोन वापर, तरुि मतदारांचा सहभाग, णडणिटल प्रचार 

तंत्र, खोटी माणहती (Fake News), णदशाभलू (Misinformation) आणि 

लोकशाही मलू्यांवरील त्याचा चांगला वाईट पररिाम यांचा सणवस्तर अभ्यास करण्यात 

आला आह.े सामाणिक माध्यमांनी भारतीय णनवडिकुा अणधक सहभागी, वेगवान आणि 

प्रभावी बनवल्या असल्या तरी त्याचबरोबर लोकशाही प्रणियेस गंभीर आव्हानेही णनमाटि 

केली आहते. त्यामळेु सामाणिक माध्यमांचा िबाबदार वापर, णडणिटल साक्षरता आणि 

प्रभावी णनयमन अत्यावश्यक आहे. 
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१. प्रस्तावना 

लोकशाही व्यवस्थेचा मलूभूत पाया म्हििे स्वतंत्र, णनष्पक्ष आणि पारदशटक णनवडिकुा. भारत हा 

िगातील सवाटत मोठा लोकशाही दशे असनू येथे णनवडिकुा केवळ सत्ांतराचे साधन नसनू िनतेच्या 

सावटभौमत्वाचे प्रतीक मानल्या िातात. स्वातंत्र्यानंतर भारताने सातत्याने णनवडिूक प्रणियेचे संस्थात्मक 

बळकटीकरि केले असनू णनवडिकू आयोगासारख्या घटनात्मक संस्थेमुळे भारतीय लोकशाही िागणतक स्तरावर 

एक आदशट ठरली आह.े मात्र बदलत्या सामाणिक, आणथटक आणि तांणत्रक पररणस्थतीमळेु भारतीय णनवडिकू 

प्रणियेचे स्वरूपही सतत बदलत गेले आह.े 

णवसाव्या शतकाच्या उत्राधाटपयंत भारतीय णनवडिकुांमध्ये पारंपररक प्रचार माध्यमांचे वचटस्व होते. िाहीर 

सभा, पदयात्रा, पत्रके, वतृ्पते्र, रेणडओ आणि दरूदशटन ही प्रचाराची प्रमखु साधने होती. मात्र २१ व्या शतकात 

माणहती तंत्रज्ञानाच्या झपाट्याने झालेल्या णवकासामुळे ही पररणस्थती आमलूाग्र बदलली आह.े इटंरनेटचे 

णवस्तारलेले िाळे , स्वस्त स्माटटफोन आणि णकफायतशीर डेटा योिनांमळेु भारतात णडणिटल िांती घडून आली. 

या णडणिटल िांतीचा सवाटत मोठा पररिाम समाि माध्यमांच्या (Social Media) प्रसारात णदसनू येतो.  

भारतातील णनवडिकू रािकारिात २०१४ ची लोकसभा णनवडिकू ही संपूिट णनवडिकू प्रणियेला 

कलाटिी दिेारी ठरली. या णनवडिकुीत प्रथमच सामाणिक माध्यमांचा णनयोणित, व्यापक आणि प्रभावी वापर 

करण्यात आला. त्यानंतर २०१९ आणि २०२४ च्या णनवडिकुांमध्ये सोशल मीणडया हा प्रचाराचा केवळ परूक 

घटक न राहता णनवडिकू रिनीतीचा कें द्रणबंद ूबनला. णडणिटल प्रचार, व्हॉट्सअॅप ग्रपु, हशॅटॅग मोणहमा, व्हायरल 

णव्हणडओ यांमुळे णनवडिकू प्रचार अणधक वैयणिक, भावणनक आणि िलद स्वरूपाचा झाला. 

सामाणिक माध्यमांच्या वाढत्या प्रभावामळेु भारतीय लोकशाहीसाठी अनेक संधी आणि आव्हाने णनमाटि 

झाली आहते. सामाणिक माध्यमांमुळे लोकांच्या रािकीय सहभागात वाढ झाली आह.े तरुि णपढी, पणहल्यांदा 

मतदान करिारे मतदार, मणहला आणि रािकीयदृष््टया दलुटणक्षत राणहलेल्या घटकांना आपले मत व्यि करण्याचे नवे 

व्यासपीठ णमळाले आह.े रािकीय नेते आणि नागररक यांच्यातील थेट संवादामळेु लोकशाही अणधक सहभागपिूट 

झाली आह.े माणहतीचा प्रसार वेगवान झाला असनू रािकीय िागरूकता वाढली आह.े 

या पार्श्टभमूीवर भारतीय णनवडिकुांवर सामाणिक माध्यमांचा प्रभाव हा अभ्यासाचा णवषय अत्यंत 

महत्त्वाचा ठरतो. प्रस्ततु शोध णनबंधात सामाणिक माध्यमांचा भारतीय णनवडिकुांवरील प्रभाव २०१४ पूवी व 

२०१४ नंतरच्या काळाच्या तुलनात्मक अभ्यासाच्या आधारे तपासण्यात आला आह.े  

२. अभ्यासाची उणिष्ट:े 

१. भारतीय णनवडिकुांमध्ये सामाणिक माध्यमांचा वापर कसा बदलत गेला आह ेह ेअभ्यासिे. 

२. २०१४ पवूी व २०१४ नंतरच्या काळाची तलुनात्मक णचणकत्सा करिे. 

३. सामाणिक माध्यमांचा लोकशाहीवर होिारा पररिाम अभ्यासिे. 

३. संशोधन पद्धती:  

प्रस्ततु संशोधन लेखासाठी विटनात्मक आणि णवशे्लषिात्मक संशोधन पद्धतीचा अवलंब करण्यात आला आह.े 

प्राथणमक आणि दयु्यम अशा दोन्सही स्रोतांचा वापर करण्यात आला आह.े 

• प्राथणमक स्रोत: भारतीय णनवडिकू आयोगाचे अहवाल, अणधकृत संकेतस्थळांवरील माणहती. 
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• दयु्यम स्रोत: आंतरराष्रीय व राष्रीय िनटल्समधील संशोधन लेख, पसु्तके, वतृ्पत्रीय लेख, संशोधन 

अहवाल आणि ऑनलाइन डेटाबेस. 

४. सामाणिक माध्यम ेसंकल्पना : 

सामाणिक माध्यमे म्हििे अशी णडणिटल व्यासपीठे णिथे वापरकते स्वतः मिकूर, णचत्रे, णव्हणडओ अशी 

सामग्री तयार करून इतर वापरकत्यांशी संवाद साधतात. ही माध्यमे णिमागी, सहभागात्मक आणि वेगवान 

स्वरूपाची असतात. उदा. फेसबकु, व्हॉट्सअॅप, एक्स, इन्सस्टाग्राम यट्ुयबू इ.  

५. २०१४ पवूीचा काळ : पारंपररक प्रचाराचा टप्पा 

भारतीय णनवडिकू प्रणियेचा इणतहास पाहता २०१४ पवूीचा काळ हा प्रामखु्याने पारंपररक प्रचार 

माध्यमांवर आधाररत होता. या काळात णनवडिकू प्रचाराचे स्वरूप आिच्या णडणिटल यगुापेक्षा पिूटतः वेगळे होते. 

माणहती व संप्रेषि तंत्रज्ञानाचा मयाटणदत वापर, कमी इटंरनेट सणुवधा, स्माटटफोनचा अभाव आणि सामाणिक 

माध्यमांची अल्प लोकणप्रयता यांमळेु णनवडिकू प्रचार मखु्यतः भौणतक आणि प्रत्यक्ष संपकाटवर अवलंबनू होता. 

त्यामुळे रािकीय पक्ष आणि मतदार यांच्यातील संवाद एकमागी स्वरूपाचा होता. 

अ) िाहीर सभा व रॅली प्रचाराचे कें द्रणबंद:ू २०१४ पवूीच्या काळात िाहीर सभा आणि रॅली ह ेणनवडिकू प्रचाराच े

सवाटत प्रभावी साधन मानले िात होते. पक्षप्रमखु, राष्रीय नेते णकंवा लोकणप्रय स्थाणनक नेते यांच्या सभांना मोठ्या 

संख्येने लोक उपणस्थत राहत असत. या सभांमधनू पक्षाची णवचारधारा मांडली िात असे णवकासकामांचे आर्श्ासन 

णदले िात असे णवरोधी पक्षावंर टीका केली िात असे या सभांमध्ये उपणस्थती म्हििेच प्रचाराचे यश असे 

समीकरि मानले िात होते. मात्र या पद्धतीत मतदारांचा प्रत्यक्ष सहभाग मयाटणदत होता आणि संवाद बहुतेक वेळा 

एकतफी असायचा. 

ब) मणुद्रत माध्यम े : वतृ्पते्र व पत्रके वतृ्पते्र ही २०१४ पवूी णनवडिकू प्रचाराची अत्यंत महत्त्वाची साधने होती. 

प्रमखु राष्रीय आणि प्रादणेशक वतृ्पत्रांमध्ये िाणहराती दऊेन पक्ष आपले कायटिम आणि उमेदवारांची माणहती 

प्रणसद्ध करत असत. तसेच णनवडिकू िाहीरनामे, णवशेष परुवण्या, रािकीय लेख व मलुाखती यांिारे मतदारांपयंत 

संदशे पोहोचवला िात असे. पत्रके घराघरांत वाटली िात असत. मात्र अशा माध्यमांमध्ये तत्काळ प्रणतसाद णमळत 

नसे, तसेच माणहतीचा वेग मयाटणदत होता. 

क) रेणडओ आणि दरूदशटनचा प्रभाव: दरूदशटन आणि रेणडओ ह े२०१४ पवूी अत्यंत प्रभावी प्रचार माध्यम होते. 

णवशेषतः दरूदशटनवरील, णनवडिकू िाणहराती, रािकीय चचाट कायटिम, मलुाखती व वादणववाद यांिारे रािकीय 

पक्ष आपली प्रणतमा तयार करत असत. तथाणप या माध्यमांवर प्रवेश णमळविे खणचटक होते आणि वेळ मयाटणदत 

असल्यामळेु सवट पक्षांना समान संधी णमळत नसे. यामळेु माध्यमांचा प्रभाव प्रामखु्याने मोठ्या पक्षांच्या बािनूे 

झकुलेला णदसत असे. 

ड) संघटनात्मक रचना आणि कायटकत्यांची भणूमका: २०१४ पवूी णनवडिकू यशासाठी भक्कम संघटनात्मक रचना 

अत्यंत आवश्यक होती. बथू पातळीवरील कायटकते, स्थाणनक नेते आणि पक्ष यंत्रिा यांचा मोठा वाटा होता. 

घराघरांत िाऊन प्रचार करिे, मतदार याद्या तपासिे आणि मतदानाच्या णदवशी मतदारांना मतदानासाठी प्रवतृ् 

करिे ही कामे कायटकते करत असत. त्यामुळे णनवडिकू प्रचार हा मानवी संसाधनांवर आधाररत होता. 

इ) मयाटणदत माणहती आणि णनयंत्रि: या काळात माणहतीचा प्रवाह तलुनेने मंद होता. सोशल मीणडया नसल्यामुळे 
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अफवा आणि खोटी माणहती पसरवण्याचा वेग मयाटणदत होता. तसेच माणहतीवर माध्यम संस्थांचे, संपादकांच,े 

रािकीय पक्षांचे णनयंत्रि अणधक होते. यामळेु रािकीय संवाद तलुनेने णनयंणत्रत आणि मयाटणदत स्वरूपाचा होता. 

फ) मतदार वतटनावर पररिाम: २०१४ पवूी मतदारांचे वतटन प्रामखु्याने स्थाणनक उमेदवाराची प्रणतमा, िात, धमट 

आणि प्रादणेशक समीकरिे, पारंपररक माध्यमांतील बातम्या, स्थाणनक नेत्यांचा प्रभाव, णडणिटल प्रचाराचा अभाव 

इ. घटकांवर आधाररत असल्यामुळे मतदारांना माणहतीचे स्रोत कमी प्रमािात उपलब्ध होत. त्यामुळे 

उमेदवाराणवषयी मतणनणमटतीची प्रणिया तलुनेने मंद होती. िरी २०१४ पवूीचा काळ णडणिटल दृष्टीने मयाटणदत होता, 

तरी या टप्प्याने भारतीय लोकशाहीची मिबूत पायाभरिी केली. या काळातील णनवडिूक प्रणिया तलुनेने णस्थर, 

संस्थात्मक आणि णनयंणत्रत स्वरूपाची होती.  

६. २०१४ नंतरचा णडणिटल प्रचार टप्पा : 

२०१४ ची लोकसभा णनवडिकुीपासनू भारतीय रािकारिात णडणिटल प्रचाराचा नवा यगुारंभ झाला. 

इटंरनेटचा झपाट्याने वाढलेला प्रसार, स्वस्त स्माटटफोन, णकफायतशीर डेटा योिना आणि सामाणिक माध्यमांची 

लोकणप्रयता यांमुळे णनवडिकू प्रचाराची संकल्पना पिूटपिे बदलली. २०१४ नंतर णनवडिूक प्रचार हा केवळ प्रत्यक्ष 

सभांपरुता मयाटणदत न राहता ऑनलाइन, संवादात्मक आणि सतत चालिारी प्रणिया बनला. 

अ) णडणिटल प्रचाराची पार्श्टभमूी: २०१४ पासनूच्या णडणिटल प्रचार टप्प्याला काही महत्त्वाच्या सामाणिक-तांणत्रक 

कारिांनी गती णदली. भारतातील इटंरनेट वापरकत्यांची संख्या झपाट्याने वाढली, स्माटटफोनचा प्रसार ग्रामीि 

भागापयंत झाला, फेसबुक, व्हॉट्सअॅप, ट्णवटर (एक्स), यट्ुयबू यांचा मोठ्या प्रमािावर वापर वाढला, तरुि 

णपढीचा रािकीय सहभाग वाढला या घटकांमळेु रािकीय पक्षांनी णडणिटल माध्यमांकडे गांभीयाटने पाहायला 

सरुुवात केली. 

ब) २०१४ लोकसभा णनवडिकू: णडणिटल प्रचाराचा प्रारंभ २०१४ च्या णनवडिकुीत भारतीय िनता पक्षान े

(भािपा) णडणिटल प्रचाराचे प्रभावी मॉडेल सादर केले. सोशल मीणडया प्लॅटफॉम्सटचा णनयोणित वापर, स्वतंत्र 

आयटी सेल, ऑनलाइन नेटवकट  आणि डेटा-आधाररत रिनीती यामुळे प्रचाराला नवे पररमाि णमळाले. ट्णवटर 

आणि फेसबकुवर नेत्यांचा सणिय संवाद यट्ुयबूवर भाषिे व प्रचार णव्हणडओ व्हॉट्सअॅप गटांिारे थेट संदशे प्रसार 

‘चाय पे चचाट’ आणि ऑनलाइन संवाद कायटिम यामुळे मतदार आणि नेते यांच्यातील अंतर लक्षिीयरीत्या कमी 

झाले. 

क) सोशल मीणडया प्लॅटफॉम्सटची भणूमका: 

(अ) फेसबकु: फेसबकुचा वापर दीघट स्वरूपातील मिकूर, फोटो, णव्हणडओ आणि िाणहरातींसाठी करण्यात आला. 

लणययत िाणहराती (targeted ads) वापरून णवणशष्ट मतदारांच्या गटांपयंत पोहोचता आले. 

(ब) व्हॉट्सअॅप: व्हॉट्सअॅप हा सवाटणधक प्रभावी प्रचार मंच ठरला. बथू-स्तरावरील गट, स्थाणनक भाषा, छोटे 

णव्हणडओ आणि संदेश यांमळेु प्रचार अणधक वैयणिक झाला. मात्र याच माध्यमातनू खोटी माणहती पसरवण्याचे 

प्रमािही वाढले. 

(क) ट्णवटर (एक्स): ट्णवटरचा वापर रािकीय चचाट, हशॅटॅग मोणहमा आणि माध्यमांवर प्रभाव टाकण्यासाठी झाला. 

रेंणडंग हशॅटॅग्सिारे मिु ेराष्रीय चचेचा भाग बनवले गेले. 

(ड) यट्ुयबू आणि इन्सस्टाग्राम: यट्ुयबूवर भाषिे, माणहतीपट आणि प्रचार णव्हणडओ प्रणसद्ध करण्यात आले, तर 
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इन्सस्टाग्रामवर तरुिांसाठी भावणनक संदशे णदले गेले. 

ड) २०१९ णनवडिकू : २०१९ च्या लोकसभा णनवडिकुीत णडणिटल प्रचार अणधक प्रगत झाला. डेटा 

अ नॅाणलणटक्स आणि मायिो-टागेणटंगचा वापर करून वय, णलंग, प्रदशे, सामाणिक-आणथटक पार्श्टभमूी यांनुसार संदशे 

तयार करण्यात आले. प्रत्येक मतदार गटासाठी वेगळे संदशे णदले गेले, ज्यामळेु प्रचार अणधक प्रभावी ठरला. 

इ) २०२४ णनवडिकू : २०२४ च्या णनवडिकुीत णडणिटल प्रचार आिखी एका नव्या उंचीवर पोहोचला कृणत्रम 

बणुद्धमत्ा (AI) आधाररत प्रचार, डीपफेक णव्हणडओचंा संभाव्य वापर, णडणिटल इन्स्लएुन्सससटचा प्रभाव, शॉटट 

णव्हणडओ प्लॅटफॉम्सट (Reels, Shorts) या नव्या तंत्रज्ञानामुळे प्रचार अणधक वेगवान, भावणनक आणि व्यापक होत 

गेला. मतदार सहभाग आणि तरुि णपढी णडणिटल प्रचारामुळे तरुि मतदारांचा रािकीय सहभाग मोठ्या प्रमािावर 

वाढला. सोशल मीणडयावरील चचाट, ऑनलाइन मोणहमामळेु रािकीय प्रणियेत नव्या णपढीचा सहभाग णदसनू 

आला. मात्र हा सहभाग अनेकदा भावणनक आणि अपूिट माणहतीवर आधाररत असल्याचेही णदसनू येते. 

७. णडणिटल प्रचार आणि लोकशाही पोषक संधी:  

अ) रािकीय सहभाग आणि िनसहभागात वाढ: सामाणिक माध्यमांमळेु रािकीय सहभागाची व्याप्ती 

लक्षिीयरीत्या वाढली आह.े पवूी रािकीय प्रणियेत कमी सहभागी असलेले घटक णवशेषतः तरुि, मणहला आणि 

शहरी मध्यमवगट आता ऑनलाइन चचांिारे, मोणहमांिारे आणि णडणिटल समहूांवर सणिय झाले आहते. 

णनवडिकुांदरम्यान मतदारांना माणहती दिेे, मतदानासाठी प्रेररत करिे आणि िनिागतृी करिे या बाबतीत 

सामाणिक माध्यमे प्रभावी ठरतात. 

ब) थेट संवाद आणि उत्रदाणयत्व: सामाणिक माध्यमांमुळे रािकीय नेते आणि नागररक यांच्यातील अंतर कमी 

झाले आह.े नेते थेट िनतेशी संवाद साध ूशकतात, त्यांच्या प्रश्ांना उत्रे दऊे शकतात आणि आपली भणूमका स्पष्ट 

करू शकतात. यामळेु रािकीय उत्रदाणयत्व (accountability) वाढण्याची शक्यता णनमाटि होते. 

क) माणहतीचा वगेवान प्रसार: णनवडिकुांच्या काळात सामाणिक माध्यमे माणहतीचा वेगवान आणि व्यापक प्रसार 

करतात. णनवडिकू आयोगाच्या सचूना, मतदानाची माणहती, उमेदवारांची माणहती आणि रािकीय कायटिम यांची 

माणहती नागररकांपयंत तत्काळ पोहोचते. यामळेु मतदार अणधक माणहतीपिूट णनिटय घेऊ शकतात. 

ड) दलुटणक्षत आवािांना व्यासपीठ: सामाणिक माध्यमांनी पारंपररक माध्यमांत दलुटणक्षत राहिाऱ्या गटांना आवाि 

णदला आह.े अल्पसंख्याक, सामाणिक चळवळी आणि स्थाणनक मिु ेसामाणिक माध्यमांमुळे राष्रीय चचचेा भाग 

बन ूशकतात. त्यामळेु लोकशाही सवटसमावेशक  होण्यास मदत होते. 

८. णडणिटल प्रचार आणि लोकशाहीसमोरील आव्हाने :  

अ) खोटी माणहती आणि णदशाभलू (Fake News & Misinformation): सामाणिक माध्यमांवरील सवाटत गंभीर 

आव्हान म्हििे खोटी माणहती आणि णदशाभूल. णनवडिकुांच्या काळात अफवा, बनावट णव्हणडओ, चकुीच े

आकडे आणि णदशाभलू करिारे संदशे मोठ्या प्रमािावर पसरतात. यामळेु मतदारांची णदशाभलू होते आणि 

णनवडिकू प्रणियेच्या णनष्पक्षतेवर पररिाम होतो. 

ब) ध्रवुीकरि आणि िषेमलूक रािकारि: सामाणिक माध्यमांवरील अल्गोररदम अनेकदा सनसनाटी, भावणनक 

आणि िेषमूलक मिकुराला प्राधान्सय दतेात. यामळेु समािात ध्रवुीकरि वाढते ह ेलोकशाही संवादासाठी घातक 
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ठरते. सामाणिक माध्यमांवर वापरकते प्रामखु्याने आपल्या णवचारांशी िळुिारीच माणहती पाहतात. यामळेु ‘इको 

चेंबसट’ तयार होतात, णिथे वेगळी मते ऐकली िात नाहीत. पररिामी, मतदारांची रािकीय भणूमका अणधक कठोर 

होते आणि संवाद कमी होतो. 

क)  गोपनीयता आणि डेटा गरैवापर: णडणिटल प्रचारात मतदारांचा डेटा गोळा करून त्याचा वापर केला िातो. हा 

डेटा कसा वापरला िातो, कोित्या हतेनूे वापरला िातो आणि तो सरुणक्षत आह े की नाही, याबाबत गंभीर प्रश् 

णनमाटि होतात. डेटा गैरवापर लोकशाही मूल्यांसाठी धोकादायक ठरू शकतो. णडणिटल िाणहराती, मायिो-टागेणटंग 

आणि बंद प्लॅटफॉम्सटमळेु णनवडिकू प्रचार पारदशटक राहतो का, याबाबत शंका णनमाटि होतात. कोिता संदेश 

कोिाला णदला िातो, यावर सावटिणनक णनयंत्रि मयाटणदत असते. 

९. समारोप: 

भारतीय णनवडिकुांवर सामाणिक माध्यमांचा झालेला प्रभाव सखोलपिे अभ्यासल्यानंतर णवशेषतः 

२०१४ पवूीच्या पारंपररक प्रचार टप्प्यापासनू २०१४ नंतरच्या णडणिटल प्रचार टप्प्यापयंत झालेल्या बदलांचा 

तलुनात्मक व णवशे्लषिात्मक आढावा घेतला असता असे स्पष्ट होते की, सामाणिक माध्यमांनी भारतीय णनवडिकू 

प्रणियेचे स्वरूप, प्रचार तंत्र, रािकीय संवाद आणि मतदार वतटन यामध्ये मलूभतू आणि दरूगामी पररवतटन घडवून 

आिले आह.े २०१४ पवूी णनवडिकू प्रचार मागट आणि २०१४ नंतर इटंरनेट, स्माटटफोन आणि सामाणिक 

माध्यमांच्या प्रसारामुळे णनवडिकू प्रचार यात अमलुाग्र बदल झाला आह.े अलीकडील प्रचार अणधक संवादात्मक, 

वेगवान, आणि भावणनक स्वरूपाचा बनला आह.े सोशल मीणडया प्लॅटफॉम्सटनी रािकीय नेते आणि मतदार 

यांच्यातील अंतर कमी केले असनू लोकशाही प्रणियेत नव्या सहभागाची दारे उघडली आहते. तरुि, मणहला आणि 

पवूी रािकीयदृष््टया दलुटणक्षत घटकांचा सहभाग यातनू असेही णदसनू येते की सामाणिक माध्यमांनी लोकशाहीच्या 

बळकटीसाठी अनेक संधी णनमाटि केल्या आहेत. मात्र सामाणिक माध्यमांचा प्रभाव केवळ सकारात्मक नसून 

त्यासोबत गंभीर आव्हानेही णनमाटि झाली आहेत. खोटी माणहती, णदशाभूल, िेषमूलक भाषि, ध्रवुीकरि आणि 

डेटा गैरवापर यांसारख्या समस्यांमळेु णनवडिकू प्रणियेच्या णनष्पक्षतेवर आणि लोकशाही मलू्यांवर प्रश्णचन्सह णनमाटि 

झाले आह.े णवशेषतः व्हॉट्सअॅपसारख्या प्लॅटफॉम्सटवर माणहतीचे णनयंत्रि करिे ह ेमोठे आव्हान ठरले आह.े यामळेु 

मतदारांची णनिटय प्रणिया अनेकदा भावणनक आणि अपूिट माणहतीवर आधाररत होत असल्याचे णदसनू येते. 

१०. संदभट सचूी: 

१. टाले णवलास, भारतातील णनवडिूक प्रणिया, अथवट पणब्लकेशन, िळगाव (२०२४) 

२. मंणिरी काटि,ू णनवडिूक पद्धती आणि भारतीय णनवडिूक आयोग, कें णिि युणनव्हणसटटी पे्रस (२०२३) 

३. तुषार णनवतृ्ी णनकाळिे, भारतीय णनवडिकू प्रिाली णस्थत्यंतर व आव्हाने, हररती प्रकाशन (२०१६) 

४. Mir, A. A., & Rao, A. N. (2022). The use of social media in Indian elections. Webology, 19(6). 

५. Balakumaraguru, B., & Ganesh, R. S. (2024). Role of social media campaign: New era of election war 

and their impacts in India. Shanlax International Journal of Arts, Science and Humanities, 11(3). 

६. Chadwick, A., & Stromer-Galley, J. (2016). Digital media, power, and democracy in parties and election 

campaigns. The International Journal of Press/Politics, 21(3), 293. 

७. Election Commission of India. (2019). Guidelines for Political Parties on Social Media Usage. New 

Delhi: ECI. 

८. Election Commission of India. (2023). Model Code of Conduct and Digital Campaigning. New Delhi: ECI 


